
西安美术高质量发展宣传推介活动采购需求

为深入贯彻落实党的精神，践行总书记的文化思想、文化发展理念和在文

艺工作座谈会上的重要讲话精神，进一步落实《中共中央关于繁荣发展社会主义

文艺的意见》要求，振兴“长安画派”，结合西安市加快建设国家中心城市的战

略部署，宣传、推介西安美术高质量发展成就，我院拟开展西安美术高质量发展

宣传推介活动。本次活动旨在宣传、推介西安美术高质量发展成就，围绕《西安

美术史》、长安画派文化品牌及西安主题性美术创作等主要内容，集中展示西安

美术近年来的发展成果。

一、目的意义

西安，作为十三朝古都，不仅拥有丰富的历史文化底蕴，还是中国艺术的重

要发源地之一。近年来，随着文化产业的蓬勃发展，西安美术事业迎来了前所未

有的发展机遇。然而，如何在新时代背景下进一步推动西安美术的高质量发展，

振兴长安画派，总结、推广和宣传西安主题性美术创作经验成果，成为亟待解决

的课题。

因此，西安美术亟需举办一场全面而深入的宣传推介活动，展示西安美术的

独特魅力，并通过美术这一直观形象的载体，宣传推介西安悠久的丝路文脉、红

色文化、绿树青山和时代新貌，促进文旅事业高质量发展。

本次活动一是为展示西安美术成就，集中展示西安美术近年来的发展成果，

特别是传承长安画派的多项创新实践。二是为振兴长安画派，进一步挖掘和弘扬

长安画派的艺术价值，吸引更多艺术家参与创作。三是为激发主题创作，鼓励和

支持西安主题性美术创作，反映城市变迁与时代精神。四是为促进文化交流，促

进西安与国内乃至国际艺术界的交流与合作，提升西安文化影响力。

二、组织架构

实施单位：西安中国画院

指导单位：中共西安市委宣传部、西安市文旅局

协办单位：《中国文化报》、《中国美术报》、央视频/书画频道、新华网、

人民网、光明网等

三、活动内容

1.《中国美术报》《中国文化报》专栏



在《中国美术报》开设“西安美术与长安画派”专栏，开设 8期，每期邀请

1位全国知名画家或学者撰写文章，探讨西安美术的历史、现状及未来趋势。征

集并发表西安本土艺术家的代表作品介绍及创作心得，以及《西安美术史》编撰

过程中的文献整理与理论总结。在《中国文化报》上下半年各发布一个半版，总

结、推广西安美术高质量发展经验与成就。

2.央视书画频道/央视频专题片

制作专题片，展示西安美术发展历程、长安画派代表人物及作品、西安主题

性美术创作项目等。同步可在西安中国画院视频号邀请艺术家进行现场创作直播，

增加互动性。

3.新华网等网络媒体报道

在新华网、人民网、中国日报网、中国文化报及官微、央视书画频道、央视

频、中国美术报及官微、中国青年报、人民日报海外版、北青报、搜狐、网易、

南都、文旅中国、雅昌艺术网、群众网、文化艺术报、西安新闻网、西安发布、

学习强国、西安文旅之声、西安文联、西安中国画院官网等官方媒体平台发布活

动报道、艺术家访谈、作品赏析等内容，利用网络平台广泛传播。

四、预期效益

学术效益：促进美术理论研究，深化对长安画派及西安美术特色的认识。

文化效益：增强西安文化软实力，提升城市品牌形象。

社会效益：激发公众对美术的兴趣，促进艺术教育与普及，带动文化旅游。

五、实施进度及内容

签订合同之日起至 2025 年 12 月 31 日（如遇不可预见的事情，可顺延）

1、在《中国美术报》开设专栏，征集相关文章。策划专题片内容，制定拍

摄计划。

2、邀请全国美术名家或知名画家、理论家，在《中国美术报》专栏发表 8

篇文章。视频拍摄及后期制作完成。在新华网等网络媒体宣发 20 篇以上相关报

道。

3、专题片在央视频或书画频道播出，时长 15 分钟以内。

4、收集反馈，评估活动效果，整理结项报告。

六、具体活动内容



1.纸媒推广：在《中国文化报》上下半年各发布半版。在《中国美术报》计

划开设 8期专栏，每次半版。

2.专家宣传文章征集：邀请全国名家发表 8篇文章，每篇文章不少于 1万字。

3.央媒电视台推广：计划制作 1个专题片，分别在央视书画频道和央视频投

放。

4.专题片拍摄制作：拍摄、制作专题片 1个，15 分钟以内，剪辑、制作按央

视的标准，1080 分辨率。

5.网络媒体宣传：计划在 15 家以上媒体发布相关报道 20 篇以上。


