项目需求

项目背景

宣传展示陕西大力促进脱贫人口增收，持续抓好产业振兴，推动城乡融合发展、促进共同富裕的生动实践，开启“一村一特色——看乡村振兴陕西样本”网上主题宣传项目。       

    2.项目需求
本项目需围绕乡村振兴主题，联合陕西省作协，组织中省网络媒体、陕西知名作家团队，深入典型村庄洛川县芦白村、佳县赤牛坬村、蓝田县峪口村、凤翔区六营村、礼泉县袁家村、韩城市党家村、留坝县小留坝村、柞水县朱家湾村等地开展蹲点式采访、采风创作。以系列图书、短视频、微海报、图文特稿等新媒体产品，以及乡村振兴主题系列报告文学，通过线上线下相结合的形式，宣传展现陕西乡村振兴典型经验。

3.项目宣传目标

本项目旨在充分反映陕西各地在浙江“万千工程”经验引领下，打好乡村全面振兴漂亮仗，在加快建设彰显三秦风韵的宜居宜业和美乡村，开创新时代新征程“三农”工作新局面等方面所取得的新突破和重要成果。
二、供应商要求（资格条件已细化）

1.本合同包不接受联合体投标。
2.供应商特定资格要求：
满足《中华人民共和国政府采购法》第二十二条规定，并提供以下资料：

（1）具有独立承担民事责任能力的法人、其他组织，并出具合法有效的营业执照或事业单位法人证书等国家规定的相关证明。 

（2）财务状况报告：提供2022年度或2023年度经审计的财务会计报告（包括审计报告、资产负债表、利润表、现金流量表、所有者权益变动表及其附注，成立时间至提交响应文件截止时间不足一年的可提供成立后任意时段的资产负债表），或其开标前六个月内银行出具的资信证明，或信用担保机构出具的投标担保函。（以上三种形式的资料提供任何一种即可）。

（3）税收缴纳证明：提供递交响应文件上一年度至今任意一个月的依法缴纳税收的相关凭据（时间以税款所属日期为准、税种须包含增值税或企业所得税），凭据应有税务机关或代收机关的公章或业务专用章。依法免税或无须缴纳税收的供应商，应提供相应证明文件。

（4）社会保障资金缴纳证明：提供上一年度至今已缴存的至少一个月的社会保障资金缴存单据或社保机构开具的社会保险参保缴费情况证明，依法不需要缴纳社会保障资金的单位应提供相关证明材料。 

（5）书面声明：参加本次采购活动前三年内在经营活动中没有重大违纪，以及未被列入失信被执行人、重大税收违法失信主体、采购活动严重违法失信行为记录名单的书面声明。本项目拒绝被列入失信被执行人、重大税收违法失信主体、采购活动严重违法失信行为的供应商参与。 

 （6）控股管理关系：提供直接控股和管理关系清单。若与其他供应商存在单位负责人为同一人或者存在直接控股、管理关系的，则投标无效。

（7）提供具有履行合同所必需的设备和专业技术能力的承诺函。 

（8）法定代表人授权书及被授权人身份证。（法定代表人直接投标只须提交其身份证原件）

（9）提供中小企业声明函。（本项目为专门面向中、小、微型企业采购项目） 
（10）供应商须提供有效期内的图书出版许可证
备注：本项目不接受联合体磋商。

服务内容

1.组织陕西省作协，中省网络媒体、陕西知名作家团队，进行项目的文本创作、网络宣传、图书出版工作。
2.应遵循国家关于出版物的相关规定和标准，确保图书内容的准确性和完整性。
3..稿件组织与整理：组织相关单位及作家召开统稿会议，明确稿件框架、体，配合解决稿件撰写过程中出现的问题。

4.编辑与审校：配备专业的编校团队，提供的编辑校对方案需内容充实、实施合理可行、流程完整无缺失，确保语言规范，以及专业内容的准确性。
5.设计与印刷：提供封面设计效果图，设计方案合理、结构完整。图书的版式设计契合主题，同时兼顾艺术性和可读性。装订等要求印刷质量需达到国家出版物的优质标准。
6.发行与宣传：具有全渠道铺货发行能力，制定详细的发行计划，能够确保图书的市场曝光度，尽可能多地接触到潜在读者。负责图书的宣传推广工作，够运用微博、微信公众号等新媒体手段进行书讯和书摘的发布，以新书发布会、作家读书分享会等形式进行线上直播、线下座谈等多方位的宣传推广。
产品规格与质量要求

网络宣传版块

1.网络直播。联动网络大V、网红达人，根据各个调研村的特色进行以乡村特色旅游、农产品推介为目的的主题直播。直播主题初步拟定如下：
洛川县芦白村：小苹果完成“华丽大转身”
佳县赤牛坬村：老物件施展“新魔法”
蓝田县峪口村：荞麦花海，共享美食美景
凤翔区六营村：“老传统”走出“致富路”
礼泉县袁家村：关中古韵，文旅兴村
韩城市党家村：东方古寨“活化石”——走进党家村
留坝县小留坝村：小山村中的“诗与远方”
柞水县朱家湾村：寻找秦岭深处的天然“氧吧”

2.系列短视频产品全平台投放。联合新闻网站2家，公众号4家、视频号3家、头条号3家等宣传矩阵制作短视频全平台投放，同时配发系列图文海报等视觉产品。短视频宣传方向如下：

①作家团队侧记短视频：跟拍蹲点作家采风制作系列短视频，以作家采风工作为切入口，通过作家的视角来呈现调研村的风貌和亮点。

②调研村亮点公众号推文：以图文并茂的形式撰写调研村乡村旅游、特色产业、经验成果等方面的推文。同步投放公众号、头条号、学习强国以及其他网络矩阵账号。

③人物特写：根据作家团队采访素材，选取调研村中的先进典型人物。以人物小传的形式制作系列短视频以及撰写推文，在纸质图书出版后联动纸质图书的推广宣传。
二、图书出版版块
该项目系列图书拟出版8本，8本分册主题暂定为：

（1）小苹果，大产业——延安洛川县芦白村
（2）“三老”变“三宝”——榆林佳县赤牛坬村
（3）荞麦花开绘新景——西安蓝田县峪口村
（4）“泥活儿”铺就富民路——宝鸡凤翔区六营村
（5）“空心村”变“明星村”——咸阳礼泉县袁家村
（6）大棚经济锦上添“花”——渭南韩城市党家村
（7）民宿点亮秦岭山城——汉中留坝县小留坝村
（8）牛背梁上生态美——商洛柞水县朱家湾村

开本：16开
成品尺寸：185mmx260mm
字数：200千字/本
装订方式：平装

封面用纸：特种纸
内文用纸：70克纯质纸
封面工艺：UV，覆膜

交付的成品图书符合国家《图书质量管理规定》、《印刷工艺质量检验标准》。根据印刷内容保质保量完成，按照需方对产品的使用要求定制合理的印制工艺，以及使用原料（需方认可的材质）确保产品墨色均匀、饱和、清晰，装帧精美，达到优质的印刷水平。
依据中华人民共和国新闻出版行业标准以及行业执行的ISO9001质量体系，及需方签字确认的样书共同作为质量标准。按照ISO9001质量管理体系以及国家新闻出版局平版印刷精细印刷品的质量标准并联合需方签字确认的样张(品)为标准。因印刷企业自身原因造成的错版、错印、严重色差、纸张瑕疵等印刷质量问题，由供应方免费重印。
五、生产能力要求
1.供应方提供的图书必须为正规出版物，且具有国家书刊号，符合国家质量标准，否则因此发生的问题由中标人负责；
2.图书印制单位拥有完善资质和良好的声誉，配备完整的印刷设施，交付产品能够满足项目具体参数要求；
4.有相关领域出版物编校经验并提供证明文件；

5.编校人员需具备副高级以上专业职称；
6.设计人员需具备副高级以上专业职称。

7.具有传统媒体及新媒体宣传资质。
六、包装要求
1.全部货物均应按标准保护措施进行包装，包装应适应于远距离运输、防潮、防震、防锈和防野蛮装卸等要求，以确保货物安全无损地运抵指定现场。由于包装防护措施不妥而引起的损坏、丢失由供应方负责。
2.每一个包装箱内应附一份详细装箱单，列明图书名称、装帧方式、数量等相关信息。

七、仓储、运输要求
在图书运输和分发过程中，采取必要的物流安全措施，防止盗窃、篡改或破坏图书。使用封条和安全包装，确保图书的完整性和原始性。
八、交货、验收要求及付款安排
商品交付地点：合同签约指定地点；
交付期限：按照合同约定时间交付。
九、服务要求
1.合同价款合同总价即成交价格，包括项目印刷开始到出版的所有费用。合同价一次包死，在合同执行过程中不因其他因素进行变更。
服务措施保证印刷质量和交货时间，不得擅自改变印刷品要求、偷工减料。所有印刷品内容给予保密，不得外泄。
2.违约责任
（1）按《中华人民共和国民法典》中的相关条款执行。
（2）未按合同要求提供，不能满足施工技术要求，采购人会同监督单位有权终止合同。
（3）中标人印刷拍品不符合合同规定，应负责重新印刷，并承担由此而引起的延误工期责任。
（4）中标人严重违约后，采购人可单方终止合同。出现此类情况时，将根据《中华人民共和国政府采购法》以及相关政策办法视情形对中标人进行处罚。
（5）中标人违反本合同其他任何一项义务，经采购人通知限期改正期满后仍未改正的，采购人有权解除本合同，中标人应当承担因此面造成的采购人的一切损失。
十、安全保密要求
采购和履行合同过程中所获悉的对方属于保密的内容，双方均有保密义务。供应方需做好出版全流程的保密措施，确保图书的内容、作者信息和商业机密等敏感信息不被泄露、篡改或盗用。
