采购内容及需求

一、项目概况

根据国家住建部开展垃圾分类宣传周相关工作的活动安排要求，我市积极落实相关垃圾分类的宣传活动，通过组织多种形式的宣传活动，提升市民参与垃圾分类积极性和主动性。通过在地铁、微信开展分类宣传工作，提高群众垃圾分类知晓率和参与度，以宣传引导推动分类工作深入开展。
二、服务内容

(一)地铁宣传计划投资(122万元)

借助地铁客流量大、人均停留时间长等特点，在地铁站内、出入口、车厢内的座椅、车门、窗楣等显要位置密集投 放垃圾分类宣传标语、标志、相关政策及分类知识等，打造地铁分类专列，营造浓厚分类氛围，让市民在乘车之余能够快速了解西安市垃圾分类工作现状，不断增强分类意识。

(二)微信宣传计划投资(50万元)

微信是基于十亿多用户的生态体系，利用微信信息量大，浏览人数多特点，将垃圾分类的图文、信息等内容精准传播，让微信用户在线上观看分类信息的同时，更加深入了解垃圾分类相关知识，增强垃圾分类意识，强化保护环境的观念。
三、技术要求

(一)地铁宣传

1.地铁四号线1列车超级全包车，3列车品牌车媒体，要求涵盖广告数量不低于700块。

2. 地铁六号线1列车超级全包车，3列车品牌车媒体，要求涵盖广告数量不低于700块。

3.地铁换乘站点扶梯墙贴，3个站点，要求覆盖广告数量不少于6块。

4.钟楼站出、入口宣传牌墙贴不少于10块。

5.传播量：要求达到600万人次。

6.投放时长90天。

(二)微信宣传

1.投放范围：投放范围覆盖全陕西省，其中以西安市作为重点区域主力投放，其他地市少量配合投放。

2.人群筛选：区域-陕西省(客户可提供重点区域定位 进行定点投放),年龄-18至65岁，通过标签定向进行精准人群圈定。

3.传播量：要求达到总曝光量1000万次。

4. 投放不少于25期内容。

5.投放时长90天。

四、 服务要求

(一)地铁宣传

1.整体设计需满足当前我市垃圾分类开展的现状，将垃圾分类的各项内容以图片的形式展现，图片内容要时尚美观、简洁易懂，并搭配垃圾分类的各项宣传口号。

2. 广告投放后，第一时间进行软文编辑，在头条、抖音等网站进行传播。

3. 选取素材，设计周期不超过20天。

(二)微信宣传

1. 整体设计需满足当前我市垃圾分类开展的现状，通 过微信，将垃圾分类的口号、图片、视频等内容进行推送展 现。风格以时尚新颖和群众喜闻乐见为主，以吸引用户点击查看。

2. 选取素材，设计周期不超过10天。

五、 商务要求

1.合同签订后开展相关视频和资料的收集，所有视频和资料的脚本，需提交采购人审核，审核通过后按照采购人的 要求进行推进。对采购人审核后，未按照采购人的要求发布的，采购人有权要求其延长服务时间，并赔偿采购人损失。

2.款项结算：合同签订后10个工作日支付合同总价款的70%,项目实施完成且验收合格后7个工作日内支付合同总价款的30%。

六、其他要求

(一)服务商根据采购人的要求，按照时间节点完成相关内容的制做及发布；

(二)服务商安排一名项目负责人，统一负责各项业务的开展，积极对接采购人并按照采购人的需求完成相关工作；

(三)企业运行业绩稳定，有项目内容相关的推广、设计、策划等人员团队，为相关人员缴纳保险；

(四)服务商应当按照采购需求提供结案报告和项目完成验收清单，资料提供纸质5份，验收结果作为尾款支付的 依据，并向采购人提交项目实施的原始相关资料2份，U盘拷贝原始资料(2份),以便采购方日常管理；

(五)未达到采购需求，按照合同总价款5%承担违约责任，并赔偿因违约造成的损失。
